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	课程名称
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	英文名称
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	学分数
	3
	总学时数
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	实验实践学时
	0

	任课教师
	周耀民
	开课学院*
	新闻与传播学院

	课程类型
	□通识教育核心课  □通识教育拓展课 R学科基础必修课
□学科基础选修课  □专业核心课     □个性化课程  
□实践类课程

	预修课程
	无


    1、课程教学目标
    总目标：本课程的目标是通过对传播学的学科概貌、基本概念、基本理论和基本观点的系统学习，以及对传播实践活动的观察和分析，使学生能基本掌握用传播学的视角认识现实世界的方法，并提高传播实用技能。
 专业知识：本课程从传播学的产生、研究现状和发展趋势等方面全面展示传播学的学科概貌，从传播者、受众、信息、符号、媒介、传播技巧、传播环境、传播效果、研究方法等方面系统阐述传播学的基本概念、基本理论和基本观点，从个案分析、应用实践中使学生基本掌握用传播学视角认识现实世界的方法，并进一步提高传播实用技能。
 综合能力：通过本课程的学习，帮助学生提高跨学科学习的能力，运用传播学理论和方法分析、解决社会现实问题的能力；能够为从事新闻媒体工作和研究打下基础。
 基本素养：培养学生的社会科学素养，提升学生的人文素质，使学生具有新闻传播专业素养和社会问题分析能力。
    2、课程的目的与任务
 课程的目的：本课程新闻学专业的学科基础必修课，是学生学习其他专业课的基础理论课。目是的使学生掌握传播学的学科概貌、基本概念、基本理论和基本观点，培养学生传播应用技能，引导学生利用传播学视角认识现实世界。
   课程的任务：一是让学生掌握传播学的基本原理，二是让学生了解传播学学科发展的历史和流派。三是让学生能够利用传播学的理论分析、解释和解决社会传播的现象和问题。
    3、课程内容简介
 本课程的主要内容包括传播学的对象和基本问题、人类传播的历史和发展、人类传播的符号和意义、人类传播的过程与系统结构、人内传播和人际传播、群体传播、集合行为、组织传播、大众传播、传播制度和媒介规范理论、社会转型和受众变迁、传播效果研究、大众传播效果理论、国际传播和全球传播、传播学的学说史和主要学派、传播学的调查研究方法等。
4、理论教学基本要求
通过本课程的学习，使学生树立马克思主义新闻传播观，了解人类信息传播的本质，掌握传播的分类及各种传播类型的特征和规律，掌握研究社会传播方法。
5、实践教学要求
	实验（上机）学时
	0
	应开实验项目个数
	0
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6、教学方式与方法
本课程教学方式：多媒体教学。
课程教学方法：讲授法、讨论法、案例分析法。
   7、主讲教师简介和团队成员情况
	《传播学概论》课程主讲教师周耀民，讲师，2007年毕业于西安交通大学，获传播学硕士。
1、教学方面：2007年以来，承担《传播学概论》课程的教学任务，2013—2014、2014-2015、2015-2016、2016-2017学年分获南阳师范学院教师教学质量考评优秀，2011年获南阳师范学院教学新秀奖一等奖，2013年获南阳师范学院教学优秀奖一等奖，2014年获河南省教育厅教学技能竞赛二等奖，2015年获南阳师范学院首届微课大赛一等奖，2017年获南阳师范学院第22届“三育人”工作教书育人先进个人、优秀教师。主持南阳师范学院校级教研项目1项，主持河南省教育厅教师教育改革研究项目1项，南阳师范学院实验室开放项目1项。 
2、科研方面：2007以来，在《中国广播电视学刊》、《当代传播》、《新闻知识》、《南阳师范学院学报》、《今传媒》、《中国德育》等刊物上发表学术论文10余篇。参编教材1部。主持完成校级科研项目1项，参与完成国家社科基金项目1项，河南省科技厅软科学研究项目4项。 
3、其它荣誉：曾获南阳师范学院2013年、2015年、2016年优秀党员、2012-2014年度六创四争活动文明教师、创建文明单位工作先进个人等荣誉称号。

	教学团队成员

	姓名
	性别
	职称
	学院
	在教学中承担的职责

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


8、教学内容安排 
	第一讲（部分）
	传播基础理论
	R理论/□实践
	学时
	14

	1.一级知识点：传播的概念、传播活动的历程、符号和意义、传播过程和模式。
2.二级知识点：信息、信息社会、象征性社会互动、系统论、控制论。
3.三级知识点：精神交往论。

	第二讲（部分）
	传播类型
	R理论/□实践
	学时
	12

	1.一级知识点：人内传播、人际传播、组织传播、群体传播、大众传播。
2.二级知识点：传播的功能、传播的社会影响。
3.三级知识点：集合行为、主我、客我、拟态环境、信息环境的环境化。

	第三讲（部分）
	传播要素
	R理论/□实践
	学时
	14

	1.一级知识点：传播制度和媒介规范理论、传播媒介、传播受众、传播效果、国际传播。
2.二级知识点：报刊的四种理论、媒介“三论”、大众的概念、受众观、使用与满足理论、魔弹论、有限效课、宏观效果。 
3.三级知识点：技术道德观、电视人、容器人、充欲主义、伊里调查、议程设置、沉默的螺旋、知沟理论、培养效果。

	第四讲（部分）
	传播学说史和研究方法
	R理论/□实践
	学时
	12

	1. 一级知识点：传播学的起源和发展、传播学派、传播学的研究方法
2. 二级知识点：芝加哥学派、经验学派、批判学派、传播学的奠基人、调查研究法、内容分析法、控制实验法。
3. 三级知识点：文化批判、传播与文化、传播的政治经济学、抽样技术、问卷设计，SPSS软件的应用。


（注：每讲或部分如有多个同级知识点，可同时列出。）
    9、课内外讨论环节设计
1、课内外讨论的教学目的：通过课内外讨论，使学生理解传播的基本原理，掌握传播类型和特点，提高学生认识、分析、解释和解决社会传播现象和问题的能力。
2、课内外讨论的教学要求：分小组讨论，各小组选派代表发言交流。
3、作业：以学生自学二级、三级知识点的理论为主。课堂提问，考察自学情况。
4、教学时数分配。以课外讨论、自学为主，课堂进行提问、发言，不过多占用上课时间。
    10、考核和评价方式
考核和评价方式：考试课。
考核形式：闭卷。
总评成绩=平时考勤和课堂表现×20% + 期中考查×20% + 期末考查×60%
    11、教材和教学参考资料
教材：郭庆光：《传播学教程（第二版）》（普通高等教育“十一五”国家级规划教材），中国人民大学出版社，2011年第2版。
教学参考书
[1]小詹姆斯·坦卡特、沃纳·赛佛林：《传播理论：起源、方法与应用》，中国传媒大学出版社，2005年。
    [2]梅尔文·德弗勒、埃弗雷特·丹尼斯：《大众传播通论》，华夏出版社，1989年。 
    [3]威尔伯·施拉姆等：《报刊的四种理论》，新华出版社，1980年。 
    [4]威尔伯·施拉姆：《传播学概论》，新华出版社，1984年。 
    [5]马歇尔·麦克卢汉：《人的延伸：媒介通论》，四川人民出版社，1992年。 
    [6]时蓉华：《现代社会心理学》，华东师范大学出版社，1989年。 
    [7]索绪尔：《普通语言学教程》，商务出版社，1980年。
 执笔人：周耀民   教研室主任：李乐  教学副院长：李鹏   编写日期：2017年4月20日

